PP

de toi!




Appréetez-vous
a devenir fou D'’AMOUR
poul...







Le SNACK qui percute Uesprit,

le CROQOUANT époustouflant,

l'intensité des deux cotés de la TUILE,

le packaging qui fait POP,

la satisfaction de retrouver

le méme plaisir la bouchée qui suit.

Le compagnon qui fait pétiller notre vie.
Tout Uesprit du MIND POPPING,

LA NOUVELLE CAMPAGNE

DECALEE DE PRINGLES!







MR. P, MASCOTTE
PLUS FRAIS ET MODERNE

PETILLANTES ET POP.




Mr. P. a le crdine rasé, sa moustache
est plus fournie et plus prononcée.

Le rebranding a nécessité

deux ans de développement

et a été dirigé depuis le siége européen
de Pringles a Dublin.

C'est la premiére fois

que la marque est rafraichie depuis

le lancement de POP, PLAY, EAT et de l'icone
ONCE YOU POP, YOU CAN'T STOP.



¢« Nous avons constaté au niveau international un décalage
entre la perception de la marque et notre vision.

Il était donc temps de la faire évoluer et de revoir son identité.
D'oul le projet d’accorder le style de Mr P a un look plus moderne
et dans l'air du temps pour apporter cette touche fun que
le consommateur recherche. »

explique Camille-Coralie Bouton,
responsable marketing Benelux pour Kellogg Company.






Depuis 2019, en plus d'un travail pointu sur
l'emballage, Pringles a peaufiné ses produits
afin de REDUIRE LA QUANTITE DE SEL dans ses
best of.

LPentreprise innovante a réussi & obtenir une
réduction moyenne de 23 % sur ses 6 saveurs
principales ; Original, Sour Cream & Onion, Hot
& Spicy, Texas BBQ, Paprika et Classic Paprika.

AVEC TOUJOURS LA MEME INTENSITE
DE GOUT AUTHENTIQUE.






Christopher Lapham et Aaron McGurk, Global Group Creative Directors chez
Grey, l'agence qui a soutenu Pringles dans la création de cette campagne
Mind Popping, ont déclaré:

«Lorsque nous avons fait des recherches sur Pringles,
nous avons commenceé a découvrir des histoires et des
faits qui nous ont époustouflés. Le fait qu'un céléebre
auteur de science-fiction ait inventé leur machine @
cuire, que l'univers ait la forme dune tuile Pringles et
que la tuile s'adapte parfaitement a la langue, tout
cela nous a amené a penser au «Mind Popping» et a la
facon dont ce qui ressemble @ une simple chips est en
fait bien plus que cela.»






C'EST ARRIVE PRES l
DE CHEZ VOUS.

Lusine Pringles de Malines a soufflé ses 25 bougies en 2021.

Dés sa création, l'unité de production de Malines a joué un
role de pionnier et de leader : son approche innovante et son
processus d'exécution sont appliqués dans le monde entier
au sein du groupe Pringles.



Lusine produit ainsi plus de 100 000 tonnes de Pringles par
an qu’elle exporte dans plus de 40 pays a travers UEurope, le
Moyen-0rient et UAfrique du Nord. La production est assurée
24 heures sur 24, 7 jours sur 7.

L'équipe de Pringles s’engage a rendre le produit,
Vinfrastructure et l'impact sur 'environnement
toujours plus verts.



ET LA PATATE
LA DEDANS?

30 I.a majorute des _f_ou_rmss_eurs de pommes de terre proviennent
de _BEI.GIQUE ou au plus l_oin, qlg ses pays limitrophes.

Parce que méme si le goiit Pringles nous envoie sur d'autres
- galaxies, c’est toujours bon de revenir chez soi !



www.pringles.com/be

Contact presse:
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https://www.pringles.com/be/fr/home.html

